Székely Kinga Katalin

A SZEKELYFOLDI INNOVATIV AGRAR-
TEVEKENYSEGEK ONLINE JELENLETE

Az agrarium digitalizicidjanak kérdése a székelyfoldi térségben is egyre aktua-
lisabba valt az utébbi id6szakban. Az alapveté IKT alkalmazasok, eszk6zok hasz-
nalata ma mar a megfelel6 tzleti boldogulas feltételét jelenti, még a legkisebb
egyéni vallalkozas, Ostermel6 esetében is. De az alapvetS felhasznalds mellett
a komplexebb IKT megoldasok igénybevétele is egyre fontosabba valik annak ér-
dekében, hogy javuljon a vallalkozasok teljesitménye, hatékonysaga. Ennek a folya-
matnak egy fontos szegmensét képezi az agrarjellegl tevékenységek online felille-
teken val6 megjelenitése. Bar eddigi tapasztalataink, megfigyeléseink alapjan el-
mondhatd, hogy ebben a térségben egyel6re még nagyon kismértékben van jelen a
digitalis feltletek alkalmazasa, a kezdeményezések jellegének, szerepének szamba-
vétele hasznos lehet a digitalizacios folyamat tervezéi és szervezGi szamara. Az
online jelenlét, az egyes internetes alkalmazasok sora, a k6z6sségi média ma mar
hozzajarul a kilénb6z6 innovativ vallalkozasok versenyképességének megbrzésé-
hez, a kils6-bels6 informaciéaramlas gyorsitisahoz, javithatja a mikodési haté-
konysagot, amelyek révén csokkenhetnek a koltségek, pontosabban fel lehet mérni
a fogyasztoi és a piaci igényeket, a kozvetlen, gyors és ingyenes szolgaltatasok se-
gitségével pedig lojalis fogyaszt6 csoportokat lehet 1étrehozni (Péntek et al. 2012).

Ugyanakkor fontos azt kiemelni, hogy az innovativ agrartevékenységek IKT
eszk6zok és tartalmak révén valé megjelenitése a vizsgalt térségben még nem
nevezhet$ jelentésnek sem a kialakitott feliiletek szama, sem tartalmi gazdagsaga
vagy aktualizalasi gyakorlata szerint, azonban az innovativ kezdeményezések digita-
lis felileteken valé megjelenitése joval nagyobb mértékli és Gsszetettebb, mint a
térségre jellemzé hagyomanyos agrartevékenység vagy az tzemszerd agrartevé-
kenység megjelenitése. Bz az eltérés arra enged kovetkeztetni, hogy az innovativ
jellegli agrartevékenység a maga soran valamilyen mértékben generalja — ha egy-
elére szerény mértékben is — a digitalis felileten valé tematizaciot.

A helyzetelemzés — azon tdlmendGen, hogy segit képet alkotni az aktualis on-

line aktivitasrél — fontos kiindulépontot jelenthet a tovabblépéshez, hisz ezek a
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digitalis feliiletek az ismeretterjesztés mellett jelentSs szerepet jatszhatnak a térségi
agrarium digitalizaciéjaban.

A pontosabb kép megismeréséhez, a helyzet megértéséhez meg kell azt is
emliteni, hogy térségi vonatkozasban nem csak az agrarjellegl vallalkozasok IKT
eszk6zhasznalata csekély mértékd, hanem ez jellemzé mas tertletekre is. Térségi
szinten beszélhetink ugyanis az IK'T eszk6zok elterjedésének megkésettségérdl, az
intézmények, vallalkozasok halogatd, tartozkod6 magatartasardl és arrdl, hogy nin-
csenek, nem fogalmazodtak meg a térségben IKT fejlesztési elképzelések, straté-
gidk. Jellemzé a digitalis technologiak intézményi szint( alkalmazasanak késlelteté-
se, illetve alacsony szintje, és az ehhez kapcsol6dd kulturalis mintak az intézmé-
nyeket iranyité kozépkorosztaly viselkedésmodjaban, attitddjében.

A vidéki térségekben az Gj médidhoz val6 viszonyulas egyik alapvet6 jellem-
z6je a kozépkorosztaly ugynevezett idegenkedése. Ezt azért fontos kiemelni, mert
a ruralis térségekben ez az a korosztily, amely alapvetéen meghatarozza tébbek
kozott az intézmények, szervezetek és vallalkozasok mutkodési stratégiait. Ennek
az idegenkedésnek pedig az a kozvetlen kévetkezménye, hogy az IT alapu beru-
hazasok, illetve azok hasznositisa szinte minden terlileten csak hosszas késleltetés
nyoman zajlik/zajlott le, az IT alapi modernizacios 1épések sok esetben megillnak az
eszkOzbeszerzés szintjén, vagy tobbnyire alapszintd felhasznalasi médozatoknal-

Az idegenkedés egyik oka lehet az, hogy ebben a térségben elmaradt az IKT-
val kapcsolatos kozérdekd ismeretterjesztés, hianyos az 0j médiaalkalmazasi
lehet6ségekhez kapcsolodo tudas. A térség meghatarozo szereplSi sok esetben az
4 médiahoz val6 viszonyulasi helyzeteit igyekeznek a legrévidebbre zarni, mert
nem érzik otthonosan magukat ezen a tertleten.

Az iskolai oktatasban is megjelenik a digitalis kompetenciak fejlesztésének
késleltetése (ez tobbféleképpen mutatkozik meg, egyrészt a felszereltség hianyaban,
masrészt a oktatok képzésében, illetve a tananyagfejlesztésben is). Emellett meg-
jelenik a szakmai ,Jeegyszertsités” is, pl. annak hangsilyozasa, hogy ,,az IKT té-
makhoz az informatikus ért” (nem kell minden oktaté elsajatitsa, megtanulja) vagy
az IKT kompetenciak fejlesztése csak informatikai osztalyokban komoly oktatasi
feladat, a t6bbi szamara nem fontos stb. (Székely 2018)

Szintén térségi sajatossag, és a helyzet alaposabb megértéséhez sziikséges
emlitést tenntnk réla, hogy az agrarinnovaciés kezdeményezések online tematiza-

cidjanak kisérletei (néhany weboldal, blog, Facebook oldal) majdnem kivétel nélkiil

YAz IKT alapu innovacié térségi adaptacidjanak folyamatardl lasd: Bir6 (2012)
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bottom-up jellegliek, azaz egyéni torekvések eredményei. Van ugyan néhany
kivétel (pl. a Székelytermék oldal), amelyek intézményi keretek kozott jottek létre,
de ezeknek a felileteknek is a szerepe inkabb formalis és az esetek tébbségében
abban meril ki, hogy egy koz6s helyen mutassak be névvel, elérhet6séggel ezeket a
kezdeményezéseket. Az online feliileteken valé tematizacié alkalmi, egyéni jellegét
magyardzza az a tény, hogy a térségi agrarinnovaciés folyamat is sajatos/egyéni,
kisléptéka kisérletek halmazabdl all, ahol mindenki a maga moédjan prébal mikod-

ni, érvényesiilni (ideértve a digitalis megjelenités modjat és tartamat is).

Innovativ agrarjellegii vallalkozasok online jelenléte

A vizsgalat soran székelyfoldi vonatkozasu, innovativ, agrarjellegi kezdemé-
nyezések és vallalkozasok online jelenlétét elemeztem. A vizsgalt vallalkozasok kis,
egyéni vagy csaladi vallalkozasok, amelyek a térségi adottsagokra alapozva, térsé-
gen kivilrél szerzett informaciok vagy tapasztalatok alapjan olyan agrarjellegd te-
vékenységbe fogtak, amelyek eltérnek a kistérségi vagy a lokalis ismert gyakorlatok-
tol. Van kozottik gytimolesfeldolgozé, zoldségtermeszt, méztermeld, gyogy-, il-
letve dekorndvény termesztd, és egyéb kistermeldi élelmiszerel6allité2. Egy meg-
figyelési iv segitségével vizsgaltam a kiilonb6z6 weboldalakat, blogokat és kézos-
ségi profilokat, figyelembe véve olyan szempontokat, mint az aktualitas, aktivitas,
megjelenitett tartalom jellege, interaktivitas és vizualis megjelenités, arculati ele-
mek. Elemzésem célja az, hogy felvazoljam a térségi innovativ agrarvallalkozasok
on-line megjelenitéseinek fontosabb tipusait. A térségi innovativ kezdeményezé-
sekrél nem készilt teljes kort szambavétel, ezért nem lehet meghatarozni az, hogy
koriikb6l milyen aranyban foglalkoznak sajat tevékenységiik on-line megjelenité-
sével. A tapasztalat azt mutatja, hogy kevesebben vannak azok, akik digitalis feltle-
teket alakitanak ki és mikodtetnek, 6k tulajdonképpen innovativabbak, mint maga
a térségl agrarinnovaciés csoport egésze (A fiatal gazdak IKT eszkozokhoz és
tartalmakhoz valé viszonyulasrdl lasd jelen kétetben Bird A. Zoltan tanulmanyat).

Osszegezve a megfigyelés soran &sszegydjttt informacidkat megallapithato,
hogy az egyes vallalkozasok, online kommunikacios tevékenységiiket és aktivitasu-
kat illetéen 6 (+1) tipusba sorolhatok. A vizsgalat soran a vallalkozasok sajat hon-
lapja mellett meg szerettem volna vizsgalni a koz6sségi oldalakon mikodé pro-

filokat is, illetve a blogokat. Azonban a koz6sségi oldalak kézil csak a Facebook

2 A térségi innovativ agrarvallalkozok csoportjanak trészletesebb bemutatasat lasd: Bird
2017.14-18.
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hasznalata a jellemz6, és a meglévS blogok is mar évek 6ta nem voltak frissitve,
ezért a felallitott tipusok kizarélag a Facebook jelenlét és a sajat weboldal mikéd-

tetése szerint kertiltek meghatarozasra.

a) Egycsatornis kommunikdcio

Ezek a vallalkozasok csak egyetlen digitalis feliileten vannak jelen (vagy sajat
honlappal, vagy Facebook profillal rendelkeznek). Statikus honlapokrél beszélhe-
tiink, kevés informaciot kozolnek magukrol és a termékekrol, nem torténik értéke-
sités, sokkal inkabb bemutatkoz6 szerepiik van ezeknek az oldalaknak. Kevés a
vizualis tartalom, és egyaltalan nem jellemz6 a professzionalis reklam- vagy ter-
mékfotd. A Facebook oldalakon alacsony fokd az aktivitas, nagyon ritkan téltenek
fel 4j tartalmakat (akar honapok is eltelnek két bejegyzés kozott), itt is hianyoznak
a j6 mindségl fényképek. Kevés a kovetSk szama, és ezért a bejegyzések sem tdl
népszertek (alig érnek el néhany megosztast meg lajkot), a tartalmak f6leg a sajat
vallalkozasrol, termékekrdl szolnak, ismertets jellegliek, nem értékesitenek. Nem
hasznaljak az oldalt a vasarlékkal valé kapcsolattartasra, a kommunikacié egyiranyd,
az interaktivitas szinte teljesen hianyzik, akarcsak az arculati elemek hasznalata.

Az elemzett vallalkozasok kézil csupan néhany sorolhaté ebbe a tipusba,
kevésbé jellemz6 az ennyire passziv és hianyos kommunikacié a vizsgalt agrar-

jellegti vallalkozasokra.

b) Tébbcsatornids kommunikdcio

Azoknak a vallalkozasoknak a szama, amelyek a megmutatkozas céljabol
alkalmazzak a sajat honlapot és a Facebook oldalt is magasabb, mint az el6z6 ti-
pusé. A legtobb esetben egy szakértS altal készitett honlappal rendelkeznek, illetve
egy olyan Facebook oldallal, amit a vallalkozok sajat maguk prébalnak mikodtetni.

A weboldalak informativak, korszertek, konnyen lehet rajtuk navigalni, altala-
ban kétnyelviek, és itt mar megjelennek az alapfoku arculati elemek is. A megjele-
nitett tartalmak leir6, bemutatkozé jellegliek, érthetd, célratord szévegekkel talal-
kozunk és jobb mindségti fényképekkel, de még mindig egyoldali a kommunika-
ci6, hianyzik az interaktivitas. A kézosségi oldalon a jelenlét aktivabb, de nagyon
véletlenszer(i, kiszamithatatlan. Nem jellemz6 az értékesités-kézpontusag, ezt a
feliletet is inkdbb megmutatkozasra, a termékek és a vallalat ismertetésére hasznal-
jak. A feltoltott vizualis tartalmak mar jobban meg vannak szerkesztve, megjelen-

nek a reklamfotok. Azonban az interaktivitds itt is minimalis, a kovetSk sziama
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nem jelentds, igy a megosztott tartalmak sem tdl népszerdek. Az online felilletek
Ossze vannak kapcsolva, a honlaprél van atjaras a Facebook oldalra és forditva is.
Tapasztalhaté az online jelenlét iranti igény, azonban nincsenek kell6képpen

kihasznalva az alkalmazott digitalis feliletek.

c¢) Atalakult kommunikécio

Néhany vallalkozas esetében megfigyelhetd, hogy elavult, kezdetleges honlap-
pal rendelkezik, ami évek 6ta nem kertilt frissitésre, de ennek ellenére megjelenik a
kommunikaci6, a megmutatkozas igénye, és ezért el kezdték hasznalni a Facebook
kozosségl oldalt. Azonban ezek az oldalak atvették a régi honlapok szerepét és to-
vabbra is csak az ismertet6 funkciot latjak el. Féleg az egyiranyu kommunikacio a
jellemz6, vannak probalkozasok népszerisitésre, de nagyon alapszinten térténik mind-
ez. A kozzétett hirdetések, plakatok, innepi tdvozletek szerkesztési modja nagyon
kezdetleges. Hianyzik az egységes megjelenités, nincsenek kiforrott arculati elemek.
Az értékesités szinte teljesen alulmarad, a megosztott tartalmak nagyon vegyesek,
vannak termék és vallalkozasismerteté bejegyzések, a szaktertlettel kapcsolatos
hirek, de hasznos informaciok is. Nem torekednek a kovetStibor novelésére, ez
latszik az oldal kedvel6inek szamabdl is (par szazan kovetik ezeket az oldalakat).

Megtigyelheté ezeknek a kommunikaciés probalkozasoknak az esetében is,
hogy a szandé¢k, az akarat megvan, azonban kommunikaciés tapasztalat és szakmai

tudas hidnyaban nem sikertl kell6 hatékonysaggal kezelni ezeket a Facebook oldalakat.

d) Ertékesitéskézpontii kommunikdcio

Megjelentek azok a vallalkozasok is, amelyek webaruhazat mikodtetnek,
innen kozvetlentl meg lehet rendelni a termékeket. A vizsgalt kezdeményezések
kozil akad olyan is, amelyik nem csak az orszagban forgalmazza a termékeket,
hanem Magyarorszagra is szallit. A webshopok jol attekintheték, konnyt a keresés
és egyszer a megrendelési folyamat. Folyamatosan frissitve vannak, csak a kész-
leten 1év6 termékeket lehet megrendelni. Mindegyik webaruhaz esetében lehet6ség
van az online fizetésre is.

Ezek a viallalkozasok, a webaruhizak mellett Facebook oldalakat is hasznal-
nak, amelyek szerepe inkabb a timogaté kommunikaciora, az ismertetésre tejed ki.
Ezen a felileten nem érvényesil annyira az értékesités, de van olyan vallalkozas,
amely hasznalja a Facebook bolt alkalmazasat, atiranyitva az érdekl6dét a sajat

webaruhazaba.
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Itt mar jol kialakitott, sajatos arculati elemeket alkalmaznak, és mivel fontos az

értékesités szempontjabol, a vizualis megjelenités is mindségi.

e) Facebook-kozpontii kommunikécio

A legjellemz6bb kommunikacios tipus. A vizsgalt vallalkozasok tobbsége
kizarélag csak a Facebook oldalt hasznalja az online megjelenésre. Ezek az oldalak
kiforrottabb arculattal rendelkeznek, a megosztott tartalmak el6re megszerkesztet-
tek, reklamfotokat alkalmaznak, megjelenik az értékesitéskézpontisag, az ismer-
tetés mellett megszolitjak a kévetSket, a potencialis célkézonséget. Megjelenik az
interaktivitas, a kérdésekre, megjegyzésekre reagalnak, valaszolnak, emellett lehets-
ség van azonnali izenetkildésre a Facebook Messenger szolgaltatasan keresztil.
Néhany helyen mtkédik a bolt alkalmazas, azaz a Facebook oldalon keresztil is
van lehet6ség a termékek megrendelésére, de azért a legtdbb esetben telefonon
keresztil lehet leadni a rendelést.

Megfigyelhet6, hogy kilonb6z6 vasarlasosztonzd eszkozoket is alkalmaznak
pl. nyereményjatékokat, ar-jellegli promocidkat, amelyek nem csak az eladas nove-
lését szolgaljak, hanem a kévetStabor bévitését is.

A kommunikacié itt mar sokkal szakszertibb, allandé aktivitas figyelheté meg,
még ha nincs is rendszeresség. Az oldalak mutkédtetése és a megosztott tartalmak
alapjan elmondhatd, hogy a vallalkozok ezt a kommunikaciés csatornat fontosnak

itélik meg a vallalkozas sikeres mikodése szempontjabol.

f) Osszetett kommunikdcié

Viszonylag jelentSs csoportot képeznek azok az innovativ agrarjellegti vallal-
kozasok, amelyek tudatosan tizemeltetnek sajat weboldalt és Facebook oldalakat is.
TObb esetben megfigyelhets, hogy a kommunikaciés tevékenység soran igénybe
veszik kiilsé szakemberek segitségét is (pl. designer, fotds). Igényes arculati ele-
mekkel rendelkeznek, amelyeket kévetkezetesen hasznalnak, a Facebookon kézzé-
tett tartalmak meg vannak szerkesztve, a j6 mindségl fényképek mellé altalaban
leiras vagy valamilyen felhivé széveg is tarsul. A megosztott bejegyzésekbdl kide-
rul, hogy mas népszerdsité eszkézoket is alkalmaznak (pl. nyilt napok, kilénb6z6
rendezvények, médiamegjelenés), és az ezekrdl készilt online cikkeket, videdkat is
kozzéteszik.

Ezek a vallalkozasok rendelkeznek a legnépesebb kovetétaborral. Az inter-

aktivitas is ennek kévetkeztében sokkal jelentésebb.
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A honlapokra feltdltott tartalmak is részletesebbek, a bemutatkozén és az
egyszeri termékismertetén tulmutatnak. Megjelennek a személyes torténetek,
amelyek segitségével kapcsolatot lehet teremteni a vasarlokkal, tovabba az inno-
vaciok ismertetése, magyarazata, és a termékek esetében pedig a vasarloi el6nyok
bemutatasa. Formai szempontbdl pedig itt is visszakészonnek az arculati elemek.
A weboldalak felépitése korszert és felhasznalobarat.

Osszességében megallapithat6, hogy kommunikacié szempontjabol ezek a leg-

tudatosabb vallalkozas tipusok, ugyanis fontosnak tartjak az integralt kommunikaciot.

g) Kozos kommunikicio

Az elemzés soran olyan online feliileteket is vizsgaltam, amelyek nem csak egy
vallalkozas megjelenitését célozzak, hanem kozos feltletet 1étrehozva tébb, kisebb
termel$ termékeit népszertsitik. Mivel ezek a kozosségi agrarmarketing kezdemé-
nyezések is innovatfvnak szamitanak a térségben, fontosnak tartottam megvizsgal-
ni és megemliteni a kommunikaciés gyakorlat kapcsan. Az tizemeltet6k személye
valtozo, van ahol kozosségi projektként (alapitvanyi tamogatassal) jott létre ilyen
platform, van ahol felilrél érkezé kezdeményezésrdl beszélhetiink, de tobben
vallalkozasszertien is inditottak k6z6s webaruhazakat.

Ezek a kozos feliletek altalaban online piactérként mikodnek, és jellemzo,
hogy olyan termel6k is megjelennek ezeken az oldalakon, akik nem rendelkeznek
6nall6 kommunikacids csatornaval. A honlapok mellett, minden esetben mutkdodik
Facebook oldal is, amit a tulajdonképpeni kommunikaciéra hasznalnak. Itt hasz-
nos informacidkat, termékismertetSket tesznek kdzzé, mig a honlapok kizardlag az
értékesitést szolgaljak. A Facebook oldalakon megjelené bejegyzéseket vizsgalva
megfigyelhetd, hogy olyan termékekrol, vallalkozasokrdl is kertilnek fel tartalmak,
amelyek nem rendelkeznek sajat kommunikacios csatornaval, mig azok esetében

ahol van ilyen, inkabb a tovabb osztas a jellemz6, nem az 4j tartalom gyartasa.

Tovabblépési lehetSségek

Osszegezve az elemzés eredményeit szamos olyan hasznos kévetkeztetés
megfogalmazhatd, ami segithet a tovabblépésben.

A térségi innovativ, agratjellegl vallalkozasok online kommunikaciéjaban tobb-
téle gyakorlattal talalkozhatunk, igy a kép is sokkal arnyaltabba valik. Van ahol tu-
datossag, szervezettség figyelhet6 meg, mashol érezhetSk a térekvések, de hianyzik

a szakmaisig, mig néhany helyen teljesen héttérbe szorul ez a tevékenység. Eppen
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ezért nem lehet egységesen kezelni a helyzetet, hanem tébbféle olyan megoldasban
kell gondolkodni, ami el6segitheti a térségi agrarium digitalizaciés folyamatat.

Egyrészt tovabbra is fontos feladat az ismerettetjesztés, az IKT eszkozok
hasznalataval jar6é elényck megismertetése, a lehetséges megoldasok bemutatasa.
Még mindig érzékelheté a digitalis eszk6zoktdl valé idegenkedés, az elfordulas,
ami sok esetben éppen a megfelel6 ismeretek hianyabol adédik.

Nagyobb szerepet kellene kapjon az értékesités, vannak ugyan mar j6 példak
az értékesitéskézponti kommunikaciora, azonban még mindig inkabb a bemutat-
kozé, leiré kommunikacio a jellemz6. Egyrészt meg kell teremteni a vasarlast el6-
segité feluleteket, masrészt olyan vasarlasosztonzé megoldasok alkalmazasa is hasz-
nos lenne (pl. kiil6nb6z6 promociok, nyereményjatékok, hiségprogramok stb.),
amelyek megszolitva, bevonva a célkézonséget, hozzajarulhatnanak az eladasok
noveléséhez.

Az értékesités mellett kiemelten kellene foglalkozni a hitelesség és a bizalom
kialakitasaval, ugyanis hosszatavon csak igy alakithato ki a biztos vasarléi kor és a
kornyezeti tamogatottsag. Bz szintén kommunikacios feladat, ami f6leg a tartalmak
megvaltoztatasaval valosithaté meg, sokkal hangsulyosabban kell megjeleniteni a
vallalkozasok hatterében all6 személyeket, torténeteket, ugyanis ezzel kézelebb
vihetd, személyesebbé tehetS. De ugyanolyan fontos pl. a termelési folyamatok
bemutatasa (videdk, fotok segitségével), mert ezzel ndvelhet6 a hitelesség. A
vasarldi elényok kiemelése szintén kedvez6 lehet.

Az online kommunikacids eszkozok, amellett, hogy segitenek a megmutat-
kozasban és a vasarloi kor bovitésében kivald lehetSséget nydjtanak a szakmai
halézatok kiépitésére is, illetve az informacid, a szakmai tudas megszerzésére is.

Az el6relépéshez, az ismeretterjesztés és tandcsadas mellett azonban mas
jellegli tamogatottsagra is szitkséglik van ezeknek a kis vallalkozasoknak, ahol jel-
lemz&en egyszemélyes vagy csaladi a feladatmegosztas. Online kommunikacios
képzésekkel lehetne segiteni a digitalis kompetenciak fejlesztését azok korében,
akik kell6en nyitottak, de nincsenek birtokaban a megfelel6 tudasnak. A kozosségi
agrarmarketing tevékenységek lehet6séget nyujthatnak azon kistermel6k szamara,
akiknek nem all médjukban megfelel6en foglalkozni a marketingkommunikaciés
tevékenységekkel, de mégis sziikségesnek tartjdk a megjelenitést. A meglévo
kezdeményezések jo példaval szolgalnak, azonban meg lehetne teremteni ennek
egy szervezettebb, atlathatébb formajat is. Tovabba, akar programszerden be le-

hetne vonni olyan fiatalokat az online kommunikacids tevékenységek elvégzésére,
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akik mar rendelkeznek a megfelel6 IKT kompetenciakkal. Egy-egy személy igy
akar tobb kisvallalkozas online jelenlétét is menedzselhetné, igy tehermentesitenék
a kistermelSket a kommunikaciés feladatok alol.

Fontos foglalkozni a digitalis kommunikacié helyzetével, hiszen amellett, hogy
hozzajarul a vallalkozasok versenyképességének néveléséhez, fontos szerepet jatszik
az agrarium digitalizaciés folyamataban is, hiszen amig nem muikoédnek megfele-
16en és nincsenck alkalmazva az alapvet6 IKT megoldasok, addig kevés esély van a
komplexebb megoldasok bevezetésére.

Jelen elemzés csupan egy vazlatos képet mutat az aktualis helyzetrél, ahhoz
hogy kell6en elegend6 informacidval rendelkezzink. A megfelelé el6relépési
stratégiak megalkotasahoz sziikséges lenne olyan kvalitativ kutatas elvégzése, amely
alaposabban feltarja a vallalkozok IKT eszk6z6khoz valé viszonyulasanak formait,

valamint az ezzel a kérdéskorrel kapesolatosan kialakult attitGdoket, véleményeket.
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