Székely Kinga

Agrarinnovacié — agrarkommunikacio.
Megjegyzések a térségi kommunikacidés gyakorlatrol

Mint ahogyan a tarsadalmi, gazdasagi, vallasi, politikai és oktatasi teriileteken
is meghatarozé szerepet jatszik a fejlédésben a kommunikacié gyakorlata,
ugyanugy az agrargazdasag tertletén is fontos helyet kellene elfoglaljon. A fejl6dés-
hez sziikséges a megfelel6, korszerd gazdalkodasi technolégiak, moédszerek isme-
rete, a tamogatasi rendszerekrdl valé tajékozottsag, valamint a kozosségl tamo-
gatottsag. A kommunikacié pedig nagy segitséget nyujthat abban, hogy mindez
megvalosuljon. Az agrarkommunikacié az informaciés rendszerek mikodtetése és
a tematizalas révén hozzajarulhat a modern agrargazdasig megerésddéséhez. Az
alabbiakban bemutatasra keriil a székelyfoldi térségi kommunikacié néhany olyan
aspektusa, amely tobb ponton is kapcsolédik az agrarinnovaciéhoz, majd olyan
kommunikaciéval kapcsolatos javaslatok tételére is sor keriil, amelyek elésegithetik

a jelenlegi agrarinnovacios folyamat fejlesztését.

A székelyfoldi agrirgazdasdgban alkalmazott
kommunikdcios gyakorlat

Jelenleg a csiki, és altalaban a székelyfoldi régioban az agrargazdalkodasrol
kialakitott kép még mindig az egyszer, hagyomanyos mez6gazdasaghoz,
allattartashoz kapcsolodik. Az agrariummal kapcsolatos informaciok, tudasok a
koztudatban, a koézbeszédben inkabb csak ugy jelennek meg, mint azok a
tartalmak, amelyek csak a termel6kre vagy az érintett szakemberekre tartoznak. Az
agrarium helyzete nem jelenik meg koézérdekként, olyan, mindenkit érint6 térségi
tgyként, ami sokakat érdekel. Ennek az agazatnak a tarsadalmi presztizse,
elismerése és megbecsiilése viszonylag alacsony, annak ellenére, hogy ez az agazat
tekinthet6 a térség hagyomanyos gazdasagi agazatanak, ami a jovére nézve is
komoly potencialt jelenthet. Az alacsony tarsadalmi presztizshez kapcsolodik az is,
hogy a téma programszerti kommunikaciés megjelenitése is kevés figyelmet kapott
az elmult id6szakban.

Annak ellenére, hogy az utébbi években sokféle fejlesztési, innovacios

folyamat indult el, és egyre t6bb gazdasag igyekszik felzarkozni és alkalmazni a
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korszerl eszkozoket, ez a tény kevésbé ismert a nagyobb nyilvanossag el6tt. A sok
megyei és lokalis szintl kezdeményezés, annak ellenére, hogy ugyanazt a célt
szeretnék elérni, még nem allt Gssze egy jol strukturalt folyamatta, kevéssé atlat-
haté. Bz is az egyik oka annak, hogy alacsony a koz6sségi tamogatottsaga ennek a
teriiletnek, keveseket foglalkoztat, igy a befektetések sem iranyulnak ebbe az
iranyba, a fiatalok nem latjak benne a j6vét, éppen ezért mas tertletek felé orienta-
lédnak tanulmanyaik soran.

Annak ellenére, hogy a székelyfoldi térségben szamos kezdeményezés indult
el, jelentSs a szakemberek szama, tamogatjak az egyes képzéseket az agrar sze-
replSk szintjén, de még igy is tébbszor talalkozunk azzal a problémaval, hogy
informacidk hianya és tdjékozatlansag miatt kevésbé hatékony modszereket alkal-
maznak, nem tudjak felvenni a versenyt a piacon. Ez talan azzal magyarazhato,
hogy az agrargazdasagban érdekelt szakemberek tarsadalmi szerepe nem elég erés.

Az agrar témak kommunikaciéja és nyilvanos megjelenitése kapcsan elmond-
hat6: az agrariummal, az agrarinnovacié korébe sorolhaté kezdeményezésekkel
kapcsolatosan ma is jelennek meg hirek, beszamolok, képanyagok, mikodik né-
hany weboldal vagy Facebook profil, azonban tobbféle szakmai kifogas is meg-
fogalmazhat6 ezekkel kapcsolatban. Amennyiben ezeket témoren Ossze akarjuk
foglalni, akkor a kovetkezéket kell mindenképpen kiemelni: a megjelent anyagok
szama ¢és sokfélesége joval elmarad az agrarinnovacios folyamatok és tartalmak
mennyiségétol, sokféleségétdl. Az anyagok nagy része ugyanakkor tartalmi szem-
pontbdl inkabb beszamol6, kévetd, tajékoztatd jellegd, és kevésbé van tematizald
jellege. Nem utolsosorban pedig hangsulyozni kell azt, hogy a térségi agrarinnova-
cioval kapcsolatos kommunikacié nem interaktiv jellegli, kevésbé kreativ és érde-

kes, nem elég figyelemfelhivo, nem késztet vitara, de még néhany bejegyzésre sem.

Javaslatok a térségi agriarinnovicios témik kommunikdcidjira

Célszerl lenne elgondolkodni azon, hogy miként lehetne az agrariummal
kapcsolatos tematizaciét a tarsadalmi érdeklédés kozéppontjaba allitani. Ez
bonyolult feladat, hisz el kell érni azt, hogy a kéz6sség kell6en informalva legyen a
témaban ¢és Onként érdekl6dést mutasson. Elsé 1épésként megfogalmazhaté az,
hogy szitkség lenne arra, hogy az agrarinnovaciordl, annak térségi szerepérél
tobbet és tébbféleképpen beszéljenek felhasznalva tébb csatornat is, beleértve az

ujszertt kommunikacios technikakat is.
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Azonban nem elegend6 csupan a kommunikacios tartalmak mennyiségi néve-
lése vagy formai és tartalmi skalajanak bovitése, fontos feladat lenne az is, hogy az
agrarium terén mutatkozé szinergidk — a mez6gazdasig Gsszekapesolodasa az
egészséges taplalkozassal, a turizmussal, az életformaval, a kérnyezetvédelemmel,
az oktatassal stb. — a kommunikaciéban is megjelenjenek. Az ilyen sokoldald, min-
denkit érinté megkdzelités nagyobb érdeklédést valthatna ki, mint a szokasos
szakmai agrarhirek, s az ilyen megkézelités maga is tovabbi kommunikaciot
generalna a mindennapi beszéd szintjén.

A koévetkezSkben néhany olyan tartalmi, technikai javaslat kertil felsorolasra,
amelyek segitséget nyujthatnak az agrar témak koézpontba helyezésében, illetve a
tarsadalmi elismertségiik névelésében.

o Az agrar és vidékfejlesztési témdk intenzivebb jelenléte a sajtdban, médidban. TSbb

helyet kell biztositani az Gjsagokban (killén rovat, melléklet), televizids és
radi6s musorokban (pl. agrarmagazin) is ezeknek a tertileteknek. Ez egy-
részt informativ funkciét lathat el az agrargazdasag szerepl6i szamara, de a
kozosséget is tajékoztathatja kevésbé szakmai nyelvezeten az agrartémakrol.
Hossza tavon ez hozzajarulhat a teljes szakteriilet imazsanak javitasahoz.
Ennek feltétele részben az 6nkormanyzatok timogatasa, részben a sajtd
kézremikodése, de legfontosabb az informacids tartalmak rendszeres
gyartasa. Kevés az az Gjsagir6d, misorszerkesztd, aki kell6 felkésziiltséggel
rendelkezik ezen a terilleten, ezért a szakemberek kell felvallaljak azt a
szerepet, hogy olyan tartalmakat készitenek, amelyek a médian keresztiil
tolméacsolhatSk a nagykozonségnek. Igy szerepet és hitelt kaphatnak azok
a szakemberek is, akiknek jelenleg nem elég erds a tamogatottsaga.
A megyei napilapok mellett e célra alkalmas médiumok a helyi kisujsagok,
havi lapok, amelyek legtébb esetben az dnkormanyzat altal vannak szer-
kesztve és kiadva. Ebben az esetben az 6nkormanyzatok azok, akik
felel6sséget vallalhatnak ezen téméak népszertsitéséért kézremikodve az
agrargazdasagban érdekelt szakemberekkel.

®  Informicids anyagok szerkesgtése: A tajékoztatd flzetek, brosurak, szoérolapok
olyan eszk6zok, amelyek megfelel6ek lehetnek bizonyos eljarasi modsze-
rek, technolégidk megismertetésére, ugyanakkor olyan praktikus tana-
csokat és javaslatokat is tartalmazhatnak, amelyek a gazddk szamara hasz-
nosak lehetnek. Ezek struktiraja jol atlathat6 kell hogy legyen, nyelvezetiik

pedig egyszert, vilagos, kozérthetd.
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Szakmai képzések és programok: A rendszeresen megszervezett szakmai
rendezvények szintén hozzajarulhatnak a jobb tajékozottsaghoz, valamint
a tertlet jobb elfogadottsagahoz. Meg kell talalni egy folyamatossagot és
k6z6s iranyvonalat, annak érdekében, hogy a j6vében ne jelentkezzen az a
pontszertiség, ami jellemezte az elmult évek tevékenységét a szakmai
képzések teriiletén

Best practice: A szakmai kirandulasok, ,,study tour”-ok altal olyan pozitiv
példakat ismerhetnek meg a szereplék, amelyek alkalmazhaték ebben a
régidban is. Amellett, hogy tanulasi, tajékozodasi lehetGség ez szamukra,
kozOsségépité szerepe is lehet, ami hozzajarulhat a késébbi kozos
projektek megvalositasahoz.

Tarsadalmi  megitélés  befolyasoldsa: A férumok, kerekasztal-beszélgetések,
szakmai felkészit6k és programok féként azok szamara hasznosak, akik
aktivan részt vesznek az agrargazdalkodasban, de ezek mellett sziikségesek
az olyan jelent6sebb események is, amelyek a nagy nyilvanossighoz is
szolnak, mint a vasarok, kiallitasok, amelyek koézéppontba helyezhetik
ezeket a tertileteket is.

Az 1ij média bevondsa az agrarkommunikdcidba: A hagyomanyos tomegtajékoz-
tatasi eszkézok mellett egyre nagyobb hangsulyt kellene fektetni az online
kommunikaciéra is. Ezen belil is, a szakmai honlapok mellett a kbz6sségi
média megfelel6 feliletet biztosithat az informaciok hatékony aramlasa-
hoz. A specifikus témakkal foglalkozé blogok, cikk- és linkgydjtemények,
valamint k6zosségl oldalak altal nydjtott interaktivitas biztositjak azt, hogy
az érdekl6d6k ne csak passziv megfigyel6i legyenek ezeknek a tartalmak-
nak, hanem szerkesszék is azokat.

Az informacidszolgiltaté rendszerek muikdodtetése is az allandé tdjékoz-
tatast segitheti el6. Ezek a rendszerek mikodhetnek megyei szinten, de
akar kozségi szinten is. A folyamatossag és a szakmaisag két olyan fontos

tényez6, aminek meg kell jelennie az ilyen rendszerekben.

Ezeknek az eszkozoknek a hasznalata nem ujszerd, ilyen vagy olyan formaban

mar alkalmaztak Oket, hisz az egyes kezdeményezések jelentSs részérdl hirt adtak,

beszéltek roluk, cikkek és online bejegyzések szilettek. Egyfeldl térekedni kell az

agrar tartalmi kommunikaciés mennyiségi névelésére. Masfel6l pedig rendszer-

szintd valtozasokra is szikség van: akarcsak a programok esetében, a kommuni-
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kéci6 is pontszertien jelenik meg, hianyzik a kontinuitas, a rendszerszerti-
ség ¢és a kell6 mértéki szakmaisag.

Mindezek mellett még egy nagyon fontos szempontot is hangsulyozni kell: a
kommunikacié csak akkor segithet az agrarinnovacié folyamataban, ha a felsorolt
modszereket sikertil 6sszehangolni, elére megtervezett stratégia szerint alkalmazni
¢és olyan szakmai tartalmakat rendelni az Gzenetekhez, amelyek hitelesek mind az
aktiv szerepl6k szamara, mind a nagyobb nyilvanossag szamara. Mindez az jelenti,
hogy térségi léptékben sziikség lenne olyan kommunikiciés stratégiara,
amely a térségi agrarinnovacios folyamat egészét tematizalja, s amelynek
nyoman megszervezheté és programszerden mikodtethetd lenne egy olyan
kommunikaciés gyakorlat, amely a sokféle kisebb-nagyobb kezdeményezésrél
sz6l6 hiradast Gsszekapcsolja, folerdsiti, amely tamogaté kornyezetet biztosit az

agazat sokféle szerepl6i szamara.



